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IKEA crece,

mientras el sector
se hunde

por los canonazos
de su agresiva
expansion

El “monstruo”, que al paso que va, muy pronto
tendrd una hidra comercial de catorce cabezas en
nuestro pais, en su ejercicio fiscal que media entre
septiembre de 2010 y finales de agosto de 2011,
factur6 1279 millones de euros,en Espafia, lo que
ha supuesto en su trayectoria ibérica un aumento del
2,2 %.

Si-nos atenemos al desplome progresivo del sector del
mueble y otros elementos afines a la decoracion, se
valora en el intermedio de los‘contrastados datos eco-
némicos y las anteriormente citadas fechas, que se ha
experimentado una caida libre, con eco de llamada
de atencidn del 43%, lo que induce a sospechar que el
comercio distribuidor se halla en una fase de descom-

posicion, desprendiéndose en las grandes cadenas y
grupos de compras, un sudor frio que nada tiene gque
ver con la temporada del afio que estamos viviendo,
provocado, muy probablemente, por la preocupacion
y el desespero de muchas empresas, incluso las fami-
liares que en teoria podrian resistir mejor, la salvaje
campafia promocional que lanza la “destentada”, por
lo rapido que engulle la multinacional sueca, dirigién-
dose al consumidor para que éste goce de una eterna
republica de bienestar en su hogar.

De las mas de catorce mil empresas fabricantes de
mobiliario y otros elementos, que en el afio 2004 exis-
tian, el cierre de las mismas sigue en aumento, llegan-
do a sufrir la desaparicion anual de aproximadamente
unas mil industrias, lo que representa que el punto de
inflexion del sector es cercenado drasticamente por la
maldita crisis, y también cual cafia de bamboo, por la
rapida, amarillenta y azulada katana.

¢Qué hacer?. Poco, mientras nos empefiemos en
seguir siendo reyes de nuestras decisiones sin im-
portarnos que la union, el aprecio por nuestros ori-
genes y la mentalizaciéon de nuestros propios re-
cursos 'y ofertas productivas, sirven para lograr el
ungtento de la respuesta competitiva y el equilibrio
de una industria con ensefia propia, lo que en una
fecundacién de intereses condujo a los franceses a
seguir optando por vehiculos de la marca gala, por
poner un ejemplo.

Este es el fatidico plan que puede darle al sector del
mueble una de las estocadas mas profundas para
terminar de rematar su agonia: 2500 millones de
euros de inversion en Espafia para dablar su tama-
flo, y por ende su oferta.

La idea de lkea es lograr que en 2020, tres de cada
cuatro hogares tengan un establecimiento a menos de
una hora de automavil. Asi lo expreso Belén Frau, la
nueva directora de la mastodoéntica filial, afiadiendo
que la firma sigue apostando por Espafa. Lo que no
dijo, es que nuestra dispersion autonémica y nuestra
falta de conciencia por defender lo nuestro, se con-
vierte para cualquier inversor, en el caldo de cultivo
idoneo para, primero provocar un vémito industrial,
y segundo, para lograr una colonizacion por la de-
pendencia que surge tras nuestra falta de identidad
como consumidores, a la que le da igual una expan-
sién extrafia y perjudicialmente’generalizada, aun a
consta de que pierda el empleo su vecino. B
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